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Chapitre 8 – La promotion par les prix
Plan détaillé
1 Les soldes et liquidations

1.1 Le régime juridique des soldes

1.2 Le régime juridique des liquidations

2 Le cadre juridique des promotions par les prix

2.1 L’interdiction de la revente à perte

Les exceptions à l’interdiction de revente à perte

2.2 La réglementation des ventes liées

2.3 L’interdiction des ventes à « la boule de neige » ou ventes pyramidales

2.4 Les obligations d’affichage

3 Les principales techniques de promotion par les prix

3.1 La réduction immédiate

3.2 La réduction différée ou couponnage (couponing)

3.3 L’augmentation de la quantité

4 La promotion par le crédit

Récapitulatif des notions essentielles

Exercices
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