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Chapitre 7 – Les promotions par les jeux et concours, ventes à primes et produits à l’essai
Plan détaillé
1 Les jeux et concours

1.1 Les jeux avec sélection des gagnants par tirage au sort (ou loteries)

1.2 Les concours avec sélection des gagnants par des questions

1.3 Les loteries à double accès

1.4 Le contexte international

2 Les ventes à primes

2.1 Les primes interdites

2.2 Les primes licites

2.3 Les « fausses primes »

2.4 Les réglementations particulières

3 Les produits à l’essai

Récapitulatif des notions essentielles

Exercices
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