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Chapitre 6 – Les publicités réglementées
Plan détaillé
1 La publicité comparative

1.1 Les conditions de validité

1.2 Les sanctions

2 La réglementation relative aux médias

2.1 La télévision

Le contrôle préalable du BVP

Le contrôle du CSA

Le cadre juridique

2.2 La radio

2.3 La presse, l’affichage et le cinéma

La presse

L’affichage

Le cinéma

2.4 Internet

3 La réglementation relative aux produits liés à la santé publique

3.1 La publicité sur les boissons

3.2 La publicité pour le tabac

3.3 Les publicités alimentaires

Récapitulatif des notions essentielles

Exercices
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