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Chapitre 4 – Le statut de la campagne publicitaire : protection et propriété
Plan détaillé
1 La protection de la campagne

1.1 Le thème général

1.2 Les différents supports utilisés pour la campagne

Documents commerciaux et catalogues avec photos

Forme du produit

Packaging (conditionnement)

Logo (ou logotype)

Le slogan

Affiches, jingles et films publicitaires

2 Rôle et responsabilité des agences conseil en communication

2.1 Le rôle des agences

2.2 La responsabilité des agences conseil

2.3 L’achat d’espaces publicitaires

3 La propriété intellectuelle de la campagne publicitaire

3.1 L’agence et les droits sur la création publicitaire

3.2 La cession des droits à l’annonceur

Récapitulatif des notions essentielles

Exercices
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