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Chapitre 2 – La marque
Plan détaillé
1 La marque en droit français

1.1 Qu’est-ce qu’une marque protégeable ?

1.2 Les conditions de validité

Caractère distinctif

Non contraire à l’ordre public et non déceptive

Libre

1.3 L’acquisition du droit de la marque

1.4 La protection de la marque

2 Le cadre juridique du développement international d’une marque

2.1 Les différentes conventions internationales

La Convention d’Union de Paris

L’Arrangement de Madrid

L’Arrangement de Nice

La marque communautaire

2.2 La mise en place d’une stratégie juridique

Récapitulatif des notions essentielles

Exercices
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