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Chapitre 4 – Le statut de la campagne publicitaire : protection et propriété
Nouveaux exercices
Exercice 10

L. est un photographe professionnel spécialisé dans la photographie de tableaux et d’œuvres d’art. Il travaille beaucoup pour les galeries et sociétés de vente aux enchères publiques qui ont besoin de réaliser des catalogues de qualité pour annoncer leurs ventes. En 2004, il a réalisé pour la galerie F des clichés d’œuvres d’un artiste contemporain connu, JPB. Il a été rémunéré pour son travail. À la suite d’une autre exposition de cet artiste organisée en 2007, ce dernier publie un nouveau catalogue contenant 17 ektachromes réalisés par le photographe L sans qu’il soit prévenu. Ce dernier, furieux, veut obtenir un dédommagement financier.

L’artiste JPB considère que cela n’a pas lieu d’être car c’est lui qui a organisé les séances photos en indiquant au photographe les angles de prises de vue. Qui a raison ?

Exercice 11

Une agence de publicité a été contactée par une société pour travailler sur la promotion du chauffage au fioul. Elle s’apprête à lui proposer une campagne autour du slogan : « Le chauffage au fioul… On n’a pas fait moins cher depuis la chaleur humaine. »

Pensez-vous que ce slogan fasse courir un risque juridique à l’agence ?
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