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Chapitre 5 – Les publicités interdites
Les actualités
Le droit à l’image des professionnels réaffirmé

Les tribunaux réaffirment régulièrement l’importance du droit à l’image des personnes physiques, même mannequin professionnel. La Cour de cassation, dans un arrêt du 30 octobre 2007, a rappelé que l’autorisation de diffusion de son image doit être limitée aux publications citées. Un mannequin avait posé pour des photos et conclu un contrat pour la diffusion de son image dans une revue précise et deux sites Internet. Constatant la réutilisation de son image dans deux autres revues non prévues au contrat initial, elle avait attaqué et obtenu gain de cause, ce que la Cour de cassation a confirmé.

· Ce texte complète l’ouvrage Droit du marketing, page 112.
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