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Chapitre 8 – La promotion par les prix
Corrigés des nouveaux exercices
Exercice 7

Un distributeur annonce que pour chaque passage d’un chariot à la caisse, l’acheteur se verra remettre un bon d’achat de 10 euros à valoir sur un prochain passage d’un chariot à la caisse. Il vous demande si prévoir un montant minimum d’achat pour que le bon soit émis suffit à le garantir juridiquement.

( Non car le problème de la revente à perte se posera par rapport au prix payé pour le second chariot. Il faut donc préciser le montant minimum du deuxième chariot en respectant le seuil de la revente à perte.

Exercice 8

Un fabriquant de boissons et sodas envisage de proposer aux distributeurs un logiciel pour les caisses enregistreuses qui émettrait un bon de réduction pour ses produits à tout acheteur d’un produit similaire. Est-ce juridiquement correct ?

( Non, c’est de la concurrence déloyale. Ce n’est envisageable qu’avec l’accord des autres marques.
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