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Chapitre 5 – Les publicités interdites
Corrigés des nouveaux exercices
Exercice 11

Une publicité pour un produit édulcorant (substitut du sucre) insiste sur le goût de sucre du produit et indique : « parce qu’il provient du sucre, ce produit a un goût de sucre. »

Cette phrase est mentionnée à plusieurs endroits de l’emballage cherchant ainsi à différencier ce produit des autres édulcorants. Cette attitude lui fait-elle courir un risque juridique ?

( Oui, publicité mensongère car le consommateur est induit en erreur, même s’il n’y a aucune allégation réellement fausse.
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